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DANS LES SPHÈRES DU LUXE, SON NOM CIRCULE COMME

UN SÉSAME, tanton saitcombiensonsavoir-faired’artistecontem-
porainpeutpermettreà unegriffede chahutersonimage.À com-
biende reprisesl’AméricainDanielArshama-t-il étésollicité par
desmarques? Depuisqu’HediSlimanelui a proposé,en 2005,de
ripoliner uneboutiqueDiorHommeà Los Angeles,on l’avucéder
successivementauxsirènes– aussistimulantespour sacréativité
querémunératricespour sonagence –d’Adidasou de Kith, mais
ausside Porscheou de Disney,et jusqu’aufabricant de sauces
Heinz…Unedéclinaisoncommercialede sonart? Non,rétorque
DanielArsham,qui y voit plutôt une continuationde sontravail
pard’autresmoyens :«À chaquefois quej’entameunecollabora-
tion, il faut qu’ellepuissevivre dansl’universdemonœuvre.»
QueTiffany& Co,le joaillierdelaVe Avenue(groupe LVMH),fasse
appelàun telplasticien,dontl’un desgrandsthèmesde travailest
le temps,pour inaugurerune nouvelleèrene surprendraguère.
Mais,pour l’artiste,c’estune«premièreexpérienceavecun joail-
lier». «Et lefait quecesoit unegriffe new-yorkaisea compté»,
assurelequadragénaire,diplômédelaCooperUnion,uneuniver-
sité privéede Manhattan.LorsqueAlexandreArnault,que son
père, PDGde LVMH,a placé au postede directeurexécutifde
Tiffany,chargédesproduits et de lacommunication,l’a sollicité,
DanielArshama commencéparvisiterlesarchives.Maisil alaissé
de côtéles solitaireset autresdiamantsainsiqueles brochesde
JeanSchlumberger :«Cequi m’a frappé,c’estavant tout à quel
point l’écrin lui-mêmeétait uneicônequiexigeaitunsoin compa-
rableà celuidesbijoux.Unemballagepeutquelquefoisfaireautant
enviequelecontenu.» C’estdoncà la BlueBox(marquedéposée
depuis 1998parTiffany),une boîtecéruléennesurmontéed’un
nœudblanc,qu’il s’estconsacré.Etce,en lapassantautamisde
sonart,baptisé«archéologiefictionnelle», consistantàreproduire
desœuvres(la VénusdeMilo, le Moïsede Michel-Ange…)ou des
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emblèmes de la pop culture (le clavier Casio, les figurines
Pokémon…),enleur donnantlapatinedelacalcification,comme
s’ilsprenaienttroiscentsansd’âge.«J’aicommencéà dessinerpour
imaginercommentl’écrin deTiffany pourrait s’éroder.Puisnous
sommespassésà desprototypes 3Denargile.Mais,commel’ambi-
tion étaitdefaire reproduirel’écrinavecleplusdefinessepossible,
notammentpourle nœud,nousavonsaussitravaillé surdeslogi-
ciels,ensculptantnumériquement.»
Quarante-neufboîtesseulementont étéréalisées.«Alorsquebeau-
coupd’objetsTiffanysontfabriquésenargentpoli,nousnousconcen-
tronssurle bronze.Unepatine,appliquéeà la mainetchaufféeà la
torche,vient corroderla surfacedu bronze.Puisnouspolissonsà
nouveaulescristauxparsemésici et là pourque,par contraste,ils
retrouventleuréclat.»Lerésultatfaitsecroiserunbleu-vertfatigué
– donnantl’impressionque laBlueBoxprovientd’uneancienne
civilisationengloutiesouslesocéans –etdesnotescuivrées.
Età l’intérieur? Arshama bienimaginéunbraceletà yglisser,mais
celui-cine seradisponiblequ’enjanvier 2022.Untouren orblanc,
un seconddiamanté,letout rattachéparun doublenœudpavéde
tsavorites– motif familier d’Arshamqui,depuis2008,a multiplié
lescornerknots,dessculpturesen plâtreet enpolystyrènepeintes
oùdeuxexcroissancessurgissentdedeuxmurset serejoignentdans
un nœudsuspendu.Pourparfairecetteéditionlimitée,il afaitajou-
ter,pourchaqueexemplaire,un certificatd’authenticité,unepaire
de gants,desenveloppesdansun papierembossé…Eta contribué
à imaginerune campagnepublicitaire,inspiréepar d’anciennes
réclamesdesannées 1950et 1970.Pourcedaltonienfandescience-
fictionetde basket-ball,«cequia étéleplusdélicatdanscettecolla-
borationa étéde parvenirau niveaudeprécisionqu’esten droit
d’exigerunjoaillier».Etceluiquiprendpourtantplaisiràabraserles
objetsmercantilestrop lissesajoute,paradoxalement :«Ici, l’imper-
fectionn’estpastolérable.»

LE JOAILLIER TIFFANY & CO A FAIT APPEL AU

PLASTICIEN DANIEL ARSHAM POUR IMAGINER

UNE NOUVELLE VERSION DE SA FAMEUSE

BLUE BOX. L’ARTISTE A LIVRÉ UNE SÉRIE
LIMITÉE DE 49 BOÎTES BLEU-VERT PATINÉES,
COMME ÉRODÉES PAR L’OCÉAN.

Ci-dessus, l’un
des exemplaires

de la Blue Box
signés Daniel

Arsham (en haut

à gauche).
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